=t REGULAMENTUL OFICIAL AL CAMPANIEI PROMOTIONALE
“Maltesers”
TMA Carrefour

ORGANIZATA iN PERIOADA 01.03.2021 - 31.03.2021

SECTIUNEA 1. ORGANIZATORUL CAMPANIEI PROMOTIONALE

ART. 1. ORGANIZATORUL CAMPANIEI

l.
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Organizatorul Campaniei ,,Maltesers” (denumiti in continuare “Campania”) este MARS ROMANIA S.R.L.
(*Organizatorul”), cu sediul social in Romania, Bucuresti, Aviator Popisteanu, 54A, sector 1, inregistrata la
Registrul Comertului sub nr, 140/5983/1994, CUI 5427470.

Campania se va desfisura prin intermediul agentiilor PROMO APP DEVELOPMENT S.R.L., cu sediul
in Comuna Corbeanca, Str. Primdverii NR. 138A llfov, inregistratd la Registrul Comerfului sub
nr. J23/738/28.02.2017, Cod Unic de inregistrare 37119745 si D+] Activation Agency SRL, cu sediul in
Comuna Corbeanca, Str. Curcubeului nr. 2, Ilfov, inregistrati la Registrul Comertului sub nr. J23/2525/2019,
Cod Unic de nregistrare 41226367 in calitate de Agentii imputernicite, desfasurdnd activititi legate de
implementarea  Campaniei, gestionarea si integrarea canalelor Campaniei, contactarea castigitorilor si
inmanarea premiilor, denumite in cele ce urmeazi ,, Agentiile”. In ceea ce priveste operatiunile privind colectiri
si/ sau preluerari de date cu caracter personal, acestea vor fi realizate de citre Agentii, in calitate de imputernicit
al Organizatorului.

Campania se va derula conform prevederilor prezentului Regulament Oficial (in cele ce urmeaza
"Regulamentul"), fiind obligatoriu pentru togi Participantii. Organizatorul 1si rezerva dreptul de a modifica
Regulamentul pe parcursul desfasurdrii Campaniei, avand obligatia de a anunta publicul in mod oficial, in
aceeasi manierd in care a fost facutd si informarea initiala. Astfel de modificari vor fi facute publice cu cel putin
24 de ore Tnaintea intrérii in vigoare.

SECTIUNEA 2. TEMEIUL LEGAL

L,

Campania este organizatd in conformitate cu prevederile Ordonantei Guvernului nr. 99/2000, privind
comercializarea produselor si serviciilor pe piat, cu modificarile si completarile ulterioare, precum si cu legislatia
roména aplicabila.

SECTIUNEA 3. LOCUL DE DESFASURARE SI DURATA CAMPANIEI PROMOTIONALE

2.
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Campania este organizatd si desfasuratd pe intreg teritoriul Roméniei, in reteaua de magazine de tip Hypermarket
si Supermarket Carrefour de pe teritoriul trii,

Campania va ncepe pe data de 01.03.2021, ora 00:00:01, si va dura pani pe 31.03.2021, ora 23:59:59, denumiti
in continuare “Perioada desfisuririi Campaniei” sau “Perioada Campaniei”. Orice Participant care nu se
incadreaza n acest interval de timp nu va fi luat in considerare.

SECTIUNEA 4. DREPTUL DE PARTICIPARE

4.

L

Campania este deschisi participdrii tuturor persoanelor fizice, cu domiciliul/resedinta in Roménia, cu vérsta de
minim 18 ani (impliniti pind la data inceperii Campaniei), care respectd termenii §i conditiile prezentului
Regulament Oficial (denumite in continuare ,,Participantii”).

Nu pot participa la aceasti Campanie angajatii Organizatorului, ai companiilor colaboratoare la aceasti
Campanie, inclusiv ai Agentiei, si nici rudele pani la gradul 1V inclusiv ale acestora.

Participarea la aceasta Campanie implicd cunoasterea si acceptarea integrald, expresi si neechivocd a prezentului
Regulament.

SECTIUNEA 5. REGULAMENTUL CAMPANIEI

7.

Regulamentul este disponibil oricdrui solicitant, in mod gratuit, pe intreaga durata a Campaniei, in oricare dintre
urmatoarele modalititi:

a. in format electronic, in urma solicitarii la adresa campanii@provocareabrandurilor.ro sau



10.

11.

12.

www.promotiimars.ro

b. in format tiparit la sediul Organizatorului, mentionat la Sectiunea 1 mai sus
Potrivit liberei decizii a Organizatorului, Campania poate fi mediatizatd, In scopul informdrii publicului, inclusiv
prin intermediul unor materiale publicitare si/sau cu rol informativ. Informatiile pe care astfel de materiale le
pot contine vor fi interpretate si completate in conformitate cu prevederile Regulamentului.
Organizatorul isi rezervii dreptul de a modifica si/sau completa Regulamentul, precum si dreptul de a suspenda
sifsau inceta si/sau intrerupe desfasurarea Campaniei, cu conditia instiintarii prealabile a Participantilor, cu
privire la orice modificare a vreuneia din prevederile acestuia, fird drept de compensare. Orice modificare de
acest fel va fi adusa la cunostintd Participantilor cuprinzind si motivele aferente, prin aceeasi modalitate ca si
Regulamentul, inainte de data la care va intra in vigoare respectiva modificare, prin incheierea unui act aditional,
ce va face parte integrantd din Regulament. Orice act aditional la Regulament va fi autentificat de un notar public.
Organizatorul nu isi va asuma nicio responsabilitate cu privire la cunoasterea ori necunoasterea Regulamentului
si a modificarilor acestuia de citre Participanti, cit timp cét acestea au fost puse la dispozitia Participantilor.
Niciun Participant nu va putea solicita continuarea Campaniei si nici repararea unui potential prejudiciu produs
prin suspendarea regulamentara a Campaniei.
Participarea la Campanie implicd cunoasterea si acceptarea integrala, expresi si neechivocd a Regulamentului.

SECTIUNEA 6. MECANISMUL CAMPANIEI PUBLICITARE

13.
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Mecanismul campaniei este: cumpari produse marca Maltesers (denumit in continuare IN MOD GENERAL
“Produsele Participante” sau “Produsele”) din reteaua de magazine de tip Hypermarket si Supermarket
Carrefour din Roménia, péstreaza bonul fiscal, iar prin tragere la sorti, poti cdstiga unul din premiile
Campaniei, descrise mai jos.

. Pentru inscrierea valabild in vederea participdrii la Campanie este necesar ca participantii si indeplineasci in
mod cumulativ urmitoarele conditii:

a) Si aibi drept de participare, respectiv s3 indeplineascd conditiile Sectiunii 4 de mai sus;

b) Si achizitioneze produse participante la Campanie in Perioada Campaniei, din reteaua de magazine de
tip Hypermarket si Supermarket Carrefour din Romania;

c) Sa pistreze in original bonul/bonurile fiscal sau factura/facturile de achizitie a Produselor Participante,
in scopul validarii cdstigului, dacd e cazul. Bonul/bonurile fiscal/fiscale si facturile trebuie sd fie in
original;

d) Achizitiile de Produse Participante realizate in afara Perioadei desfasurdrii Campaniei nu vor fi luate in
considerare in vederea inscrierii n Campanie.

e) Inscrie numirul documentului fiscal (bonul fiscal sau factura fiscald) pe www.promotiimars.ro in

sectiunea dedicate campaniei.
Un Participant se poate inscrie in Campanie cu mai multe bonuri fiscale / facturi de achizitie a Produselor
Participante, fie emise de aceleasi magazine, fie de magazine diferite.
[nscrierile care nu respecta prevederile prezentului Regulament vor fi invalidate si Participantul va {i instiintat
in consecinta.
Fiira a afecta prevederile prezentului Regulament, Organizatorul isi rezervd dreptul de a verifica situatia
respectivi, iar in cazul n care sunt constatate neregularitati, respectiva inregistrare va fi invalidatd

SECTIUNEA 7. PREMIILE SI VALOARE PREMIILOR

[n cadrul acestei Campanii este acordat, prin tragere la sorti, un premiu in valoare de 5,849.28 RON cu TVA inclus
ce reprezintd un weekend all inclusive si o plimbare cu balonul cu aer cald pentru 2 persoane in resortul Wonderland
din Cluj..

Valoare unitara a premiilor este 5,849.28 RON.

18.
19.
20.

21.

22,

Valoarea totald a premiului este de 5,849.28 RON (TVA inclus).

Acelasi Participant poate cagtiga doar un premiu in prezenta Campanie, indiferent de natura acestuia.
Participantilor la Campanie nu le sunt impuse nici un fel de cheltuieli directe sau indirecte suplimentare, cu
exceptia cheltuielilor normale de desfasurare a Campaniei (costul de achizitionare a Produselor Participante)
Cistigitorii nu au posibilitatea $i nici dreptul de a cere modificarea caracteristicilor premiilor si nici
acordarea contravalorii in bani a premiilor. Cistigitorii sunt singurii beneficiari ai premiilor atribuite si nu
pot ceda drepturile asupra premiilor cistigate unor alte persoane.

Premiile acordate nu pot fi inlocuite cu alte bunuri sau servicii si nici cu valearea lor in bani. In cazul refuzului
vreunui potential Castigitor de a beneficia de premiu (prin refuzul unui Castigdtor insemnand cé respectivul



Castigditor nu doreste sa intre in posesia premiului), acesta va pierde dreptul de atribuire a premiului. In cazul in

care dupd finalizarea Campaniei rimén premii neacordate, Organizatorul isi rezerva dreptul de a nu le mai atribui,

Refuzul de a primi premiul trebuie si fie expres exprimat in termen de maxim 3 zile de la data la care Agentia I-

a instiintat pe Castigator de cdstigarea premiului. Daci potentialul Cistigator nu-si manifestd nicio optiune in

acest termen, premiul se atribuie rezervei, daca sunt indeplinite si de aceasti data conditiile de validitate de citre

cistigatorul rezerva.

24, In cazul in care Castigatorul unuia din premii este o persoand lipsitd de capacitate de exercitiu, (persoane ce nu
au capacitate de exercitiu - neincluzind minoritatea) aceasta este indreptititd sa intre fn posesia premiului numai
prin intermediul curatorului legal, incluzind semnarea de citre curator a unei declaratii, daci este cazul, potrivit
legii, prin care Organizatorul este absolvit de orice raspundere decurgand din acordarea premiului respectiv,
precum si de plata oriciror daune sau pretentii de orice naturi, legate de premiu si de participarea persoanei
respective la Campanie.

25. Refuzul de a primi premiul trebuie si fie expres exprimat in termen de maxim 3 zile de la data la care Agentia |-
a instiintat pe Cagtigitor de cstigarea premiului. Daci potentialul Céstigéitor nu-si manifestd nicio optiune in
acest termen, premiul se atribuie rezervei, daca sunt indeplinite si de aceasta dati conditiile de validitate de citre
castigatorul rezerva.

26. In cazul in care Céstigatorul unuia din premii este o persoani lipsita de capacitate de exercitiu, (persoane ce nu
au capacitate de exerciiu - neincluzind minoritatea) aceasta este indreptitita si intre in posesia premiului numai
prin intermediul curatorului legal, incluzind semnarca de citre curator a unei declaratii, daci este cazul, potrivit
legii, prin care Organizatorul este absolvit de orice rispundere decurgind din acordarea premiului respectiv,
precum si de plata oricdror daune sau pretentii de orice naturi, legate de premiu si de participarea persoanei
respective la Campanie.

SECTIUNEA 8. TRAGEREA LA SORTI SI DESEMNAREA CASTIGATORILOR

27. Tragerea la sorfi va fi electronicd si se va desfasura in prezenta reprezentantilor Organizatorului, Agentiei.
Tragerea la sorti pentru acordarea premiilor va avea loc in maxim 14 zile calendaristice de la data finalizirii
Perioadei Campaniei.

28. La tragerea la sor{i participd toate inscrierile valide realizate in Pericada desfasurrii Campaniei.

. Pentru fiecare premiu va fi extras un cstigitor si cate 1 rezervi pentru fiecare cistigator. In cazul in care un
cagtigitor nu poate fi anunfat sau nu poate fi validat in termenele si in conditiile stipulate la Sectiunea 9 a
Regulamentului, de mai jos, se va apela la rezervi a cstigitorului respectiv, in ordinea extragerii i se va urma
aceeasi procedura de anuntare si validare. Daca se parcurge procedura si nu se finalizeazi corect validarea nici
pentru rezervé, premiul respectiv nu va mai fi acordat, acesta rimanand in posesia Organizatorului.

30. Pentru orice neregularitate, Organizatorul §i/ sau Agentia pot verifica originalitatea bonului fiscal/ facturii cu

magazinul emitent, prin solicitarea unui duplicat, conform cu originalul.

Lista castigatorilor validati continind numele si prenumele castigitorilor si premiile castigate va fi disponibila la

sediul Organizatorului, potrivit prevederilor legale, in termen de maxim 10 de zile lucritoare de la data validarii

clstigitorilor.

Pentru participantii care au inscrise mai multe bonuri Organizatorul sau Agentia poate cere toate bonurile inscrise

pentru validare.
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SECTIUNEA 9. ANUNTAREA SI VALIDAREA CASTIGATORILOR. ACORDAREA PREMIILOR

9.1. Anuntarea cistigiitorilor
Anuntarea céstigatorilor si validarea lor se va face in termen de maxim 30 zile de la data tragerii la sorti, la
numerele de telefon cu care castigitorii s-au inscris in Campanie. Acestia vor fi informati in legdtura cu premiul
cégtigat si procedura de validare.

- Reprezentantii Organizatorului vor incerca stabilirea contactului cu fiecare céstigator apelind numarul de telefon
de pe care s-a realizat inscrierea in Campanie, de maximum 3 ori, in 3 zile diferite, in intervalul orar 9 - 18, la ore
diferite. Dacd, din motive independente de voinfa Organizatorului, céstigitorul nu poate fi contactat de ciitre
Organizator in conditiile stabilite (are telefonul inchis sau nu rispunde Ia nici unul dintre apeluri), se va apela la
rezerve, in ordinea in care acestea au fost extrase.
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9.2. Validarea cistigiitorilor

34. Pentru validare, cdstigatorii vor fi rugati si furnizeze datele personale (nume, prenume si adresa completi) si s
trimitd, in termen de maxim 3 zile lucritoare de la data anuntarii, bonul fiscal/ factura in original sau, dacs nu are
originalul, o copie conformi cu originalul ce atesta achizitia Produselor Participante, precum si o copie a actului
de identitate, prin e-mail, la adresa indicata in cadrul convorbirii telefonice de validare. Copia bonului fiscal/

(VS)



facturii, precum si cea a actului de identitate al castigitorului trebuie scanate in format .jpg sau .pdf si atasate,
subiectul e-mail-ului trebuie si fie numele Campaniei, iar in corpul e-mail-ului trebuie scrise datele cu caracter
personal ale cistigitorului (nume, prenume adresa completi).

35. Copia buletinului/cartii de identitate este necesara pentru indeplinirea formalitatilor legale impuse de Codul Fiscal
cu privire la plata impozitelor veniturilor cistigate din premii.

36. Procedura de validare a rezervelor este aceeasi cu procedura de validare a cAstigdtorului. fn cazul in care rezervele
nu vor putea fi contactate si validate, premiul nu se mai acorda rezervelor si va ramine in proprietatea
Organizatorului.

37. In cazul in care un cistigitor nu poate fi anuntat sau nu poate fi validat in termenele si in conditiile prezentului
Regulament, se va apela la prima rezerva a castigatorului respectiv, in ordinea extragerii si se va urma aceeasi
proceduri de anuntare si validare.

9.3. Acordarea premiilor
38. Cistigitorul se va bucura de premiu, fiind contactat de un reprezentat al Agentiei care ii va comunica atét verbal,
cit si printr-un email detaliile excursiei. Acordarea premiilor se va realiza in maxim 45 de zile lucriitoare de la
data validdrii castigatorului.

39. La predarea premiului se va completa de catre Organizator impreund cu cagtigétorul un Proces verbal de predare-
primire a premiului ce va cuprinde pe langi datele de identificare ale castigatorului, premiul castigat, o declaratie
pe proprie rispundere a cistigitorului, in sensul cd indeplineste conditiile de participare impuse de Regulament,
data predirii premiului §i semnatura acestuia.

40. Participantul la Campanie, desemnat castigitor in urma tragerii la sorti, care refuzi sau care nu indeplineste
conditiile previzute de Regulament pierde in mod automat calitatea de cistigitor si nu poate intra in posesia
premiului.

41. Premiile care, in baza prevederilor prezentului Regulament, nu se pot acorda, vor ramane la dispozitia
Organizatorului, care poate dispune de ele cum consideri de cuviinta.

SECTIUNEA 10. ERORI, COMUNICARI PUBLICITARE NECORESPUNZATOARE

42. Bonurile fiscale/ facturile care sunt deteriorate, falsificate, inventate, cit si orice altd imitagie sunt considerate
nule si nu vor fi luate in considerare in cadrul Campaniei. Orice incercare de falsificare va fi pedepsitd conform
legislatiei in vigoare. Organizatorul prezentei Campanili, precum si celelalte companii implicate in Campanie nu
isi asumi nici o rispundere pentru bonurile fiscale/ facturile necorespunzitoare (deteriorate, falsificate, pierdute,
instriinate) sau pentru orice alti factori care ar putea afecta dreptul de participare la prezenta Campanie, si nici nu
va fi obligat s3 acorde premiile pe baza unor astfel de bonuri fiscale care nu intrunesc toate conditiile previzute
n prezentul Regulament Oficial, pentru a fi validate.

43, Organizatorul nu va fi responsabil de pierderea bonurilor fiscale/ facturilor si/sau de instriinarea acestora.

SECTIUNEA 11. TAXE ST IMPOZITE

44, Organizatorul se obligd si calculeze si sa vireze impozitul datorat pentru veniturile obtinute de citre cagtigatori
prin primirea Premiilor Campaniei, in conformitate cu dispozitiile Codului Fiscal legea 227/ 2015 cu modificarile
n vigoare.

45. Organizatorul va depune declaratii de venit la autoritatea fiscald competentd pentru veniturile din acest
regulament. Orice alte declaratii de venit si cheltuieli ce deriva din castigarea Premiilor cad n sarcina exclusiva
a cAstigitorului.

46. Organizatorul nu va avea nici o raspundere fatd de eventualele cheltuieli suplimentare suportate de citre
participant in legiturd cu aceasti Campanie.

SECTIUNEA 12. RASPUNDEREA ORGANIZATORULUI

47. Organizatorul se obligi si calculeze, si retind si sa vireze impozitul (taxele fiscale) aferent veniturilor obtinute
de catre castigatori din premiile Campaniei, in conformitate cu prevederile Legii nr. 227/ 2015 privind Codul
fiscal.

48. Organizatorul Campaniei va acorda premii Participantilor care au luat parte la Campanie, in conformitate cu
prevederile prezentului Regulament Oficial i care fac dovada achizifionarii Produselor Participante la Campanie.

49, In eventualitatea unei dispute asupra validititii unei Inscrieri in cadrul acestei Campanii, decizia Organizatorului
este definitiva.

50. Eventualele contestatii pot fi transmise catre campanii@provocareabrandurilor.ro in termen de doud zile

o
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ucrdtoare din momentul anuntarii castigitorilor la adresa. Orice contestatii sosite dupi aceasti dati nu vor fi luate

in considerare. Agentiile vor raspunde acestor contestatii in termen de maxim doua zile lucritoare de la primirea
acestora.

- In cazul in care Organizatorul constata ci un castigitor nu a indeplinit si/sau nu a respectat conditiile stipulate de

prezentul Regulament Oficial, Organizatorul isi rezervi dreptul de a suspenda oricand drepturile si beneficiile ce
revin castigitorului, fira ca Organizatorul si datoreze vreo despigubire sau platd respectivului castigator. In cazul
in care Organizatorul constati asemenea situaii dupi ce premiul a fost deja acordat, respectivul céstigator va
restitui Organizatorului valoarea premiului si cheltuiclile aferente suportate de Organizator Tn legituri cu aceasta.

2. Organizatorul nu are nici o obligatie de a intretine corespondenta cu solicitantii unor revendicari necastigitoare

ce apar ulterior acordarii efective a premiilor oferite in cadrul acestei Campanii.

- Organizatorul nu isi asuma responsabilitatea pentru:

a. Bonurile fiscale/ facturile deteriorate, incomplete sau necorespunzatoare din punct de vedere al continutului.
Nici erorile furnizate de catre castigitori, nici acuratetea datelor de contact nu atrage raspunderea Agentiei
sau Organizatorului, acestea fiind in responsabilitatea exclusiva a Participantilor. Ca atare, acesta nu are nici
un fel de obligatie in cazul furnizarii de catre Participanti a unor date eronate care au dus la imposibilitatea
acordrii in conditii normale a premiului, la imposibilitatea identificirii unui Cagstigator, imposibilitatea
inscrierii in Campanie datorita ilizibilitatii datelor personale, bonurilor fiscale inscrise;

b. Imposibilitatea unui Castigitor de a intra in posesia premiului dorit;

¢.  Reclamatiile referitoare la premiul castigat, ulterioare momentului semnirii procesului verbal de predare -
primire nu vor fi luate in considerare de catre Organizator;

Orice erori de imprimare sau alte erori referitoare la bonul fiscal/ factura inscrisa in Campanie;

e. Situatiile Tn care consumatorii achizifioneaza in perioada Campaniei produse neparticipante;

Organizatorul isi rezerva dreptul de a verifica si monitoriza modul in care se desfisoari inscrierile in Campanie.
In cazul in care se observii anumite tentative de frauda, inscrierile respective vor fi anulate.

Organizatorul i§i rezerva dreptul de a exclude definitiv orice persoand participanta in Campanie care, prin
comportamentul fraudulos, afecteazi bunul mers al Campaniei.

Organizatorul este indreptatit si ia toate masurile necesare in caz de tentativd de fraudd, abuz sau orice alte
tentative care ar putea afecta imaginea sau costurile acestei Campanii. Orice intentie de influentare a rezultatelor
Campaniei va avea ca rezultat eliminarea din Campanie. Incercarea de frauda, precum inscrierea aceleiasi
persoane folosind numere de telefon diferite vor rezulta in descalificarea respectivului participant i implicit
acesta nu va mai avea dreptul de a primi premiul. In cazul in care sunt identificate persoane care au influentat sau
care au facilitat castigarea de premii, Organizatorul are dreptul de a cere urmirirea in instanfi a respectivelor
persoane, pe baza dovezilor existente.

Participantii accepti cu titlu definitiv toate deciziile adoptate de Organizator in privinta Castigitorilor, precum si
a calendarului extragerii sau a altor schimbari legate de implementarea acesteia.

SECTIUNEA 13. PROTECTIA DATELOR CU CARACTER PERSONAL

58.

59.

60.

Prin inscrierea la Campanie, Participantii sunt de acord cu prevederile Regulamentului si sunt de acord ca, in
cazul in care vor ciistiga, numele si localitatea de resedinta sa fie facute publice, fard alte obligatii sau plati.
Organizatorul si Agentia se obliga sa respecte prevederile Legii nr. 677/ 2001 si Regulamentul (UE) 2016/679,
privind protectia datelor personale ale Participantilor stocate pe durata Campaniei si ulterior acesteia. Ca atare,
Organizatorul si Agentia se angajeazi si pistreze confidentialitatea datelor personale ale Participantilor la
Campanie si si le utilizeze conform legislatiei in vigoare.

Participantilor le sunt garantate drepturile previzute de Legea 677/2001 si Regulamentul (UE) 2016/679 privind

protectia persoanelor cu privire la prelucrarea datelor cu caracter personal si libera circulatie a acestor date si in

special cele cu privire la:

a) dreptul de acces la date potrivit ciruia orice persoani vizatd are dreptul de a obtine de la Organizator, la
cerere si in mod gratuit, confirmarea faptului ¢ datele care ii privesc sunt sau nu sunt prelucrate de catre
Organizator;

b) dreptul de opozitie potrivit caruia persoana vizatd are dreptul de a se opune in orice moment, ca datele care
0 vizeazi sd facd obiectul unei prelucrari, cu exceptia cazurilor in care existi dispozitii legale contrare;

c) dreptul de interventie asupra datelor potrivit ciruia orice persoani vizati are dreptul de a obtine de la
Organizator, la cerere si in mod gratuit:

1. dupa caz, rectificarea, actualizarea, blocarea sau stergerea datelor a caror prelucrare nu este conforma
legii, in special a datelor incomplete sau inexacte;
ii. dupad caz, transformarea in date anonime a datelor a caror prelucrare nu este conforma legii;
iii. realizarea notificirii citre terte persoane carora le-au fost dezvaluite datele, a oricarei operatiuni



61.

efectuate conform lit. a) sau b), dacd o asemenea notificare nu se dovedeste imposibila sau nu
presupune un efort disproportionat fata de interesul legitim care ar putea fi lezat.
Agentia sc obligi, de asemenea, si respecte toate prevederile Legii nr. 677/2001 si Regulamentul (UE) 2016/679,
privind protectia datelor personale stocate atat pe durata desfasurarii Campaniei, ¢it si ulterior incheierii acesteia
pe o duratd nelimitatd de timp, si, daci este cazul, si notifice ciitre Autoritatea Nationald de Supraveghere a
Prelucririi Datelor cu Caracter Personal orice incident cu privire la colectirile si prelucrarile de date cu caracter
personal realizate in legaturd cu inscrierea si participarea la Campanie.

SECTIUNEA 14. INCETAREA/INTRERUPEREA CAMPANIEL

62.

63.

64.

Campania poate inceta inainte de termen, in cazul producerii unui eveniment ce constituie fortd majoré sau caz
fortuit, in acceptiunea art. 1351 si 1352 din Codul Civil.

Campania mai poate inceta inainte de implinirea perioadei stabilite, ori poate fi suspendati cricdnd in baza liberei
deciziii a Organizatorului, cu conditia ca acestd sa comunice in prealabil o astfel de situatie.

Daci un eveniment de forfi majord, inclusiv imposibilitatea Organizatorului din motive independente de vointa
sa, impiedica sau intirzie total sau partial executarea Regulamentului si continuarea Campaniei, Organizatorul va
fi exonerat de rispunderea privind indeplinirea obligatiilor sale pentru perioada in care aceastd indeplinire va fi
impiedicatd sau intarziatd, conform art. 1082 si 1083 Codul Civil. In cazul in care invoca forta majori,
Organizatorul este obligat si comunice existenta acestuia participantilor la Campanie, in termen de maxim 10
(zece) zile lucritoare de la aparitia cazului de forta majora.

SECTIUNEA 15. LITIGII

65.

66.

67.

Eventualele litigii aparute intre Organizator, Agentie si Participantii la Campanie se vor rezolva pe cale amiabila.
[n cazul in care orice Participant are de semnalat un incident in legaturd cu desfasurarea Campaniei, inainte de
orice actiune in justitie sau proceduri contencioasa in fata oricirei autorititi publice, acesta se va adresa Agentiei
cu o sesizare/reclamatie in acest sens, in formd scrisid. Agentia, care este rAspunzatoare de implementarea
Campaniei, va formula un rispuns scris la sesizarea/reclamatia inaintatd in termen de 10 (zece) zile lucritoare de
la primirea sesizarii/reclamtiei.

In cazul in care solutionarea amiabild nu va fi posibila, litigiile vor fi solutionate de instantele judecitoresti roméane
competente material de la sediul Organizatorului.

Eventualele reclamatii legate de derularea Campaniei se pot trimite pe adresa Agentiei in termen de maxim 2 zile
de la data incetarii Campaniei. Dupa expirarea acestui termen, Agentia nu va mai lua in considerare nicio
reclamatie.

SECTIUNEA 16. CLAUZE FINALE

68.
69.

70.

Deciziile Organizatorului privind Campania sunt finale si aplicabile tuturor Participantilor.

Premiile neacordate vor riméne Tn posesia Organizatorului, care poate dispune liber de acestea in maniera pe care
o va considera necesari sau potrivitd intereselor sale.

Organizatorul este indreptétit si ia toate masurile necesare in caz de tentativd de fraudd a sistemului, abuz sau
orice alte tentative care ar putea afecta imaginea sau costurile pe care le implica organizarea si desfasurarea
Campaniei.

Prezentul regulament a fost redactat si autentificat intr-un exemplar original care raméne in arhiva biroului notarial si
3 (trei) duplicate, din care un duplicat va ramane in arhiva biroului notarial si 2 (doud) duplicate vor {i eliberate pirtii.

PROMO APP DEVELOPMENT S.R.L.




ROMANIA
UNIUNEA NATIONALA A NOTARILOR PUBLICI
BIROU INDIVIDUAL NOTARIAL LAZAR MONICA-STEFANIA
Licenta de functionare nr. 2545/2236/12.12.2013
Sediul : Bucuresti, B-dul Ion Mihalache nr.126, BI.2, Sc.A, Et.1, Ap.6, sector 1
Tel/fax : 021/665 73 13 ; e-mail : notarulmeu@gmail.com

INCHEIERE DE AUTENTIFICARE NR. 111
ANUL 2021 LUNA 01 ZIUA 27

In fata mea, Lazir Monica-Stefania, notar public, la sediul biroului notarial, s-a prezentat:

- LASZLO DAN — ADRIAN, cetdfean romén, domiriliat in Mun, Mangalia, str.
C, ap. 50, judet Constanta, identificat prin C.1. seria KZ r , eliberatd de SPCLEP Mangalia la data
de 21.07.2020, cod numeric personal , in calitate de administrator al PROMO APP
DEVELOPMENT SRL, societate comerciald cu sediul social in Sat Ostratu, Comuna Corbeanca, str.
Primdverii nr. 138A, Parter, Camera 1, judef Ilfov, inregistrati la Registrul Comertului sub nr.
J23/738/28.02.2017, avind CUI 37119745,

Care, dupi ce a citit actul a declarat cii i-a inteles continutul, ¢ cele cuprinse in act reprezinti
voin{a sa, a consimfit la autentificarea prezentului inscris si a semnat unicul exemplar.,

In temeiul art. 12 lit. b) din Legea nr. 36/1995, republicatd, cu modificirile ulterioare,
SE DECLARA AUTENTIC PREZENTUL INSCRIS

S-a perceput onorariu prin OP conform facturd nr. 83 din data de 27.01.2021.

NOTAR PUBLIC,
Lazar Monica-Stefania,

Prezentul duplicat s-a intocmit in 3 exemplare, de Lazir Monica-Stefania, notar public, astdzi, data
autentificdrii actului, §i are aceeasi fortd probanti ca originalul.

NOTAR PUBLIC,
Lazir Monica-Stefania,
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